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RESUMEN

El Test de Asociacion Implicita (TAl) es una herramienta utilizada para co-
nocer las preferencias no conscientes de las personas. Desde hace una
década se han realizado investigaciones que validan que el TAI es un indi-
cador fiable de las preferencias electorales y que es de especial utilidad
para conocer las intenciones de voto de los electores indecisos, como se
ha demostrado en las Ultimas tres elecciones presidenciales de los Esta-
dos Unidos y en algunos paises europeos.

El Proyecto Implicito surgié como un esfuerzo cientifico para dar apoyo
virtual a todos aquellos investigadores que deseen utilizar este test, por lo
que ha colocado en linea diversos TAl de diferentes topicos que la ciuda-
dania puede consultar y aplicar. Los cientificos del Proyecto Implicito en
México disefiaron un nuevo test para las elecciones presidenciales mexi-
canas de 2012 como parte de un esfuerzo por conocer mejor las preferen-

cias electorales de los mexicanos.

*  Consejero electoral del Instituto Electoral Veracruzano. ayalalfonso@gmail.com.
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PALABRAS CLAVE: Test de Asociacion Implicita, preferencias inconscien-

tes, elecciones.

ABSTRACT
The Implicit Association Test (IAT) is a tool used to know the implicit prefer-
ences of the people. Over the past decade, research has been conducted
to validate that the IAT is a reliable indicator of voters preferences and it’s
particularly useful to know the intentions of undecided voters, as demon-
strated in the last three presidential elections in the United States and some
European countries.

The Project Implicit emerged as a scientific effort to give virtual support
to researchers who want to use this Test, so it has upload online several
IAT’s of different topics that the public can view and apply in the Internet.
Scientists of the Project Implicit Mexico have developed a new Test for the
Mexican presidential elections this year, as part of an effort to better un-
derstand the electoral preferences of Mexican voters.

KeywoRbDs: Implicit Association Test, unconscious preferences, elections.
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Presentacion y antecedentes

na de las tareas mas dificiles que tienen los encuestadores pro-

fesionales hoy en dia es la de predecir correctamente los resul-

tados electorales. Son diversos los casos en que las tendencias
pronosticadas fallan y no hay razon aparente para la inconsistencia encon-
trada entre las encuestas levantadas en dias anteriores a la eleccion y los
resultados obtenidos el dia de los comicios. Incluso si las encuestas se
realizan en una fecha muy cercana a la eleccién siguiendo un método de
muestreo correcto, esto no asegura la precision de las predicciones.

De los diversos métodos que tratan de explicar esta divergencia entre
lo esperado vy los resultados reales, esta la metodologia utilizada comun-
mente por los encuestadores, quienes confian casi de forma exclusiva en
mediciones explicitas o conscientes, como son los cuestionarios, y que no
siempre reflejan las verdaderas intenciones de los votantes, ya que depen-
den tanto de la capacidad de una persona para autoevaluar con precision
sus preferencias, como de la voluntad de reportarlas a los encuestadores
(Sherman et al. 2003).

Desde hace varias décadas, los cientificos han determinado que la me-
dicién de las preferencias mediante cuestionarios escritos presenta proble-
mas de validez (Webb et al. 1966, 10-2), debido, en parte, a que no toma
en cuenta que algunos encuestados, por diversas razones, se niegan a
responder o dan una respuesta en las encuestas pero toman una decision
diferente el dia de las elecciones. Se han determinado tres subcategorias

para este tipo de electores:

1. Los “reticentes”, que se niegan a participar en los sondeos de opi-
nién y no dan a conocer su preferencia electoral;

2. Los “volatiles”, que son los individuos que expresan una clara pre-
ferencia politica ante los encuestadores, pero el dia de la eleccién
se comportan de manera diferente, principalmente porque sienten
que en la encuesta deben de dar una respuesta socialmente de-
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seable, que no sea diferente de la del resto de sus allegados mas
cercanos (Noelle-Neumann 1993, 38-42); y

3. Los “indecisos”, quienes verdaderamente no saben por quién vota-
ran o se esconden bajo un manto de indecision, aunque probable-
mente ya hayan decidido su voto (Roccato y Zogmaister 2010).

La presencia de este tipo de electores no es algo poco frecuente, y de
hecho continuamente se reportan tasas de 20% o mas de votantes que no
han decidido por quién votaran pocos meses antes de elecciones impor-
tantes (Arcuri et al. 2008). Aunado a esto, existen datos que indican que
muchos de los electores indecisos eligen por quién votar los dias previos
al momento de la eleccién, e incluso ya estando en la casilla de votacion

(Barisione y Mannheimer 1999).

Meétodos de medicion implicitos

El problema metodolégico antes mencionado hace evidente la importan-
cia de encontrar mediciones alternativas complementarias que permitan
tomar en cuenta a estos electores, a fin de que los sondeos muestrales se
acerquen lo mas posible a la realidad. Una opcién cada vez mas utilizada
es la de incluir mediciones de caracter implicito, que parten de la premisa
de que existen preferencias o actitudes que generalmente no son cons-
cientes, y que al acceder a ellas sin los efectos distorsionantes de las me-
diciones explicitas, permiten predecir con una mayor certeza las decisiones
futuras de las personas (Sherman et al. 2003). Recientemente esta suposi-
cioén se ha visto validada al demostrarse que las mediciones implicitas de
las actitudes politicas han predicho correctamente la conducta futura
de los votantes (Arcuri et al. 2008).

Las mediciones implicitas difieren de las explicitas en que pueden re-
velar asociaciones mentales que no requieren de un acto de introspeccion
por parte del entrevistado, con lo que su resultado se ve influido principal-

mente por procesos denominados automaticos (Ranganath, Smith y Nosek
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2008). Algunas de las caracteristicas mas importantes de dichos proce-

SOs son las siguientes:

1. Carecen de intencionalidad (se inician sin alguna intencién cons-
ciente);

2. Presentan una alta eficiencia de procesamiento (ocurren sin impor-
tar otras actividades que el individuo esté realizando en ese mo-
mento);

3. Poseen una controlabilidad reducida (la decision de no activar el
proceso no detiene la ocurrencia del mismo);

4. Presentan una alta velocidad (el proceso se activa en milisegundos)
(De Houwer y Moors 2007, 184); y

5. Setiene una conciencia reducida de los origenes, significado u ocu-
rrencia de la respuesta (Nosek 2007).

Pero, ¢ de donde surgen estas asociaciones mentales automaticas? La
respuesta proviene de la forma en que la mente humana trabaja. Hay evi-
dencias empiricas claras que demuestran que existen asociaciones auto-
maticas que se producen de forma inevitable cuando los seres humanos
utilizamos la mente para procesar la enorme informacion que recibimos del
mundo exterior. Nuestro cerebro emplea una serie de procedimientos de
simplificacion como una herramienta para tratar de reducir la complejidad
de la informacion recibida, a fin de que sea posible tomar decisiones de
forma eficiente. Este tipo de procedimientos mentales de simplificacion
(denominados heuristicos), en general resultan muy Utiles para la vida co-
tidiana, puesto que nos ayudan a evaluar lo que existe a nuestro alrede-
dor (Mufioz 2011).

La idea subyacente es que cada vez que a nuestro cerebro se le presenta
una informacién, ésta recibe un proceso de elaboracion previa (denomi-
nado priming) antes de pasar a los procesos de elaboracion cognitivos. El

priming por si solo tiene la capacidad de afectar la elaboracién, el proce-
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samiento, la clasificacion y el almacenamiento de la informacion recibida,
con lo cual un concepto sostenido en la mente puede ser disparado por un
estimulo en el ambiente, y una vez disparado estara listo para ser utilizado
por el cerebro a fin de ayudar a categorizar e interpretar los estimulos que
recibe el individuo (Moskowitz 2005, 390). Es por esto que una respuesta
evaluativa puede surgir de manera automatica sin ninguna necesidad de
pensamiento consciente o analisis acerca de las propiedades del estimu-
lo (Castelli et al. 2004).

De acuerdo con Fazio, las actitudes son concebidas como las aso-
ciaciones objeto-evaluacion, y dependiendo de qué tan eficiente sea la
recuperacion automatica de la evaluacién, sera la fuerza de las uniones
asociativas (o su accesibilidad). A su vez, a mayor accesibilidad de las res-
puestas evaluativas (recuperacién rapida y eficiente de la memoria), mayor
sera la influencia en procesos cognitivos y conductas subsiguientes (Fazio
2001; Arcuri et al. 2008).

Es debido a esto que la percepcién que puedan tener los electores tan-
to de la personalidad como de los rasgos caracteristicos de los candida-
tos, se ha vuelto tan importante en las campanas politicas recientes (Funk
1999). Los encargados de la mercadotecnia politica saben que los elec-
tores tienden a desarrollar percepciones simplificadas de los candidatos
durante las campanas electorales (Caprara y Zimbardo 2004; Caprara, Bar-
baranelli y Zimbardo 2002), por lo que trataran de promover asociaciones
inconscientes automaticas entre el candidato para el cual trabajan y cier-
tos rasgos de personalidad considerados positivos (confiabilidad, hones-
tidad, valor, etcétera), mientras que al candidato opositor se le asociaran
rasgos considerados como desagradables por la mayoria de las personas
(ineficiencia, incapacidad, inexperiencia, etcétera) (Nevid y McClelland
2010). Incluso no es extrafo que los asesores de campafa estén mas pre-
ocupados en que los candidatos presenten una personalidad que resulte
atractiva al electorado, en lugar de promover alguna ideologia en particu-
lar (Caprara y Zimbardo 2004).
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También es frecuente que las campafas con proyeccién nacional es-
tén moldeadas por una incesante transmision de anuncios politicos don-
de se ataca a los candidatos contrarios y se intenta resumir el caracter del
oponente a unos cuantos rasgos indeseables, con frases pegadizas que,
se espera, queden en la memoria de los votantes al momento de sufragar
(Nevid y McClelland, 2010). Hay evidencia de que este tipo de percepcio-
nes sobre los politicos contribuye a la conducta del votante, independien-
temente de su afiliacion partidista (Pillai et al. 2003).

Durante mucho tiempo los investigadores cognitivos desdefaron la im-
portancia de este tipo de asociaciones espontaneas y afectivas al momen-
to de tomar decisiones, pues se pensaba que éste era un proceso racional
y totalmente consciente. No es sino hasta hace unas cuantas décadas
cuando se comenzd a reconocer la importancia del componente incons-
ciente en la toma de decisiones. Es asi que las respuestas afectivas se han
incorporado a los nuevos modelos de decision politica (Glaser y Salovey
1998; Marcus y MacKuen 2001, 41-67), y que se acepta que las respues-
tas evaluativas comunmente son el resultado de procesos espontaneos e
incontrolados, que impactan profundamente nuestras decisiones y nues-

tro comportamiento (Arcuri et al. 2008).

E/ Test de Asociacion Implicita
Ante la necesidad de contar con un método de medicion de actitudes y
preferencias confiable, los cientificos Anthony G. Greenwald y Mahzarin R.
Banaji comenzaron a desarrollar en la Ultima década del siglo pasado un
instrumento de medicién implicito basado en una categoria tedrica desa-
rrollada por ellos, conocida como cognicién social implicita, que utiliza las
trazas de las experiencias pasadas de los individuos que relacionan sen-
timientos, pensamientos o acciones con objetos sociales, aun cuando es-
tas experiencias pasadas tan influyentes no sean recordadas en el sentido
normal del término, es decir, que no estén disponibles a la introspeccion
(Greenwald y Banaji 1995). Este método, denominado Test de Asociacién
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Implicita (Implicit Association Test) o TAl, se introdujo a la literatura cientifi-
caen 1998, en el Journal of Personality and Social Psychology, después de
varios afnos de refinamiento y prueba de los parametros en los laboratorios
de las Universidades de Washington y Yale (Greenwald et al. 1998).

El 1Al es definido por sus creadores como una prueba cognitiva que diag-
nostica las preferencias o actitudes que los individuos poseen, pero que no
aprecian en su totalidad (Blanton y Jaccard 2006), es decir, provee una me-
dida de la fuerza de las asociaciones automaticas entre pares de concep-
tos, denominados categorias y atributos (Greenwald et al. 2003). Para lograr
dicho propésito los participantes de la prueba deben hacer una categoriza-
cién dual de diversos estimulos individuales en un monitor o computado-
ra, lo mas rapido posible, en donde una de las categorizaciones involucra
la discriminacién entre palabras positivas y negativas, mientras que la otra
discrimina entre dos estimulos visuales (en forma de palabras, simbolos o
imagenes). Se asume que las respuestas se facilitaran (y por lo tanto seran
mas rapidas y acertadas) cuando las categorias que estan cercanamente
asociadas comparten una respuesta, en comparacion con el caso contra-
rio (Lane et al. 2007, 62-4; Greenwald et al. 1998).

A partir de que el TAI hizo su aparicién en el mundo cientifico, diver-
sos investigadores lo adoptaron rapidamente, debido sobre todo a las si-

guientes razones:

1. Produce resultados estadisticamente cuantificables;

2. Se puede adaptar facilmente para medir diversos tipos de asocia-
ciones, correspondientes a constructos como las actitudes, este-
reotipos, autoestima, etcétera; y

3. Su aplicacioén no se circunscribe al campo de la psicologia social,
sino que abarca a las neurociencias cognitivas, psicopatologia, in-
vestigacion de los habitos de consumo, marketing, politica, etcé-
tera (Monteith, Voils y Ashburn-Nardo 2001).
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EITALy las preferencias electorales

El TAl, casi desde su implementacion, ha sido utilizado para medir las pre-
ferencias electorales inconscientes, especialmente en los comicios de los
Estados Unidos. Comenzando en el aflo 2000 con las elecciones presiden-
ciales entre el candidato demdcrata Al Gore y el republicano George W.
Bush, investigadores relacionados con el disefio del TAl han venido dando
un seguimiento de las tendencias electorales estadounidenses, principal-
mente porque estos ejercicios sociales brindan una excelente oportunidad
para validar o rechazar los modelos e instrumentos de investigacion elec-
toral que se van desarrollando.

En ese primer trabajo de investigacion del afio 2000, el objetivo de los
cientificos Greenwald, Nosek y Banaji era saber si las mediciones explici-
tas (encuestas autorreportables) e implicitas (el TAI de la eleccion 2000) de
8, 218 voluntarios sobre los candidatos presidenciales se correlacionaban
de alguna manera. Lo que ellos encontraron fue que si existia una asocia-
cion fuerte (de .86) entre ambas mediciones, validando asi la utilizacién del
test en el ambito electoral (Hofmann et al. 2005; Greenwald et al. 2003). Es-
te estudio se replicé con 194 voluntarios, obteniendo resultados de aso-
ciacion fuerte muy similares al estudio original entre el TAl Bush-Gore y las
mediciones explicitas (Karpinski, Steinman y Hilton 2005).

Para las elecciones presidenciales de 2004, en las que se enfrentaron
los candidatos John F. Kerry, del Partido Democrata, y George W. Bush,
del Republicano, se decidié probar la validez de una versién ligeramen-
te modificada del TAl, denominada Test Abreviado de Asociacién Implicita
(Brief 1AT), el cual trabaja s6lo con dos categorias, en lugar de las cuatro
presentes en el test completo. Se le pidié a los 40 voluntarios que reporta-
ran sus preferencias electorales mediante un método explicito (una prue-
ba Likert) y que realizaran el Test Abreviado de la eleccién de 2004, a fin
de determinar si ambos tipos de mediciones presentaban alguna correla-
cién. Aunque los resultados demostraron una asociacion entre medicion

explicita e implicita, ésta fue menor que la observada en otros experi-
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mentos con el TAl completo, y sélo para los voluntarios con una percep-
cioén positiva de alguno de los candidatos (no para los indecisos) (Sriram
y Greenwald 2009).

Sin duda las elecciones de 2008 fueron muy interesantes para todos
aquellos investigadores dedicados a los estudios electorales. Desde las pri-
marias democratas (Hillary R. Clinton vs. Barack Obama) ya se perfilaba que
en esa eleccion se podrian probar TAl con diversos niveles de preferencias
y prejuicios (racismo y sexismo, por ejemplo) que no se presentan muy fre-
cuentemente en elecciones tan importantes como las presidenciales. Dos
investigaciones que utilizaron diversos TAl se resefian a continuacion.

El primer estudio se enfoco en las reacciones de los votantes previas a
las elecciones primarias del Partido Demdcrata. En esta investigacion se
combinaron diversas pruebas, tanto explicitas como implicitas, con el fin
de medir los niveles de racismo y de sexismo presentes en los votantes,
asi como su efecto en los postulados igualitarios asociados con los elec-
tores liberales. Entre el 9 de marzo y el 23 de abril de 2008, 513 volunta-
rios participaron en el estudio realizado, a los cuales se les aplicaron las
siguientes pruebas: TAI de antiprejuicios, TAl de candidatos 2008, cuestio-
nario sobre igualdad de derechos, la Escala de sexismo moderno y la Esca-
la de racismo moderno. Finalmente, se les pidi6é que revelaran su intencion
de voto. Debido a que las personas de raza blanca tienen un mayor ries-
go de ser percibidos como racistas, el trabajo se centré en este grupo de-
mografico, pues los investigadores supusieron que exhibirian reacciones
cognitivas mas complejas que otros grupos étnicos. Los resultados arro-

jados fueron muy interesantes:

1. La preferencia implicita por alguno de los candidatos se relacion6
con la condena implicita del prejuicio contra el grupo del otro can-
didato;

2. La eleccién explicita del candidato se relacioné fuertemente tanto

con la preferencia implicita por dicho candidato como con la con-
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dena implicita del prejuicio, de forma tal que quienes votaron por
Obama lo prefirieron implicitamente, pero también condenaron mas
al sexismo que al racismo, y quienes votaron por Clinton actuaron
de forma inversa; y

3. Se determin6 que el fendmeno denominado “igualitarismo com-
pensatorio” se asocié de manera fuerte con los individuos de ra-
za blanca que presentaron prejuicios explicitos bajos, a diferencia
de quienes presentaron prejuicios explicitos altos. Esto probable-
mente se deba a que los individuos con preocupaciones igualitarias
experimentaron un conflicto que sintieron la necesidad de compen-
sar por un comportamiento que pudiera ser considerado racista o

sexista (Moss-Racusin, Phelan y Rudman 2010).

En el segundo estudio realizado una semana antes de las elecciones
presidenciales estadounidenses entre los candidatos Barack Obama y
John McCain, el investigador Anthony G. Greenwald, de la Universidad de
Washington, y un grupo de sus colaboradores disefiaron un ejercicio con
1,057 votantes registrados que, de forma voluntaria, expresaron su inten-
cién de voto y llevaron a cabo cuatro pruebas de preferencia racial (blan-
cos vs. negros): dos explicitas (una escala de termémetro del 1 al 10 y una
prueba Likert de 7 puntos) y dos implicitas (TAl racial y el procedimiento de
atribucion afectivo). Ademas, se realizaron mediciones de racismo simbé-
lico y conservadurismo politico, que son fuertes predictores de la intencion
del voto entre los estadounidenses. El objetivo principal de la investigaciéon
era determinar la habilidad predictiva de las mediciones implicitas. El es-
tudio establecié que aquellos individuos que presentaban una preferencia
mayor por las personas blancas tenian una probabilidad mas alta (p = 10-%?)
de votar por McCain, aun después de agregar el conservadurismo politi-
co (p = 10?%) y confirmd que el TAI es una herramienta Util para predecir el

comportamiento de los votantes (p = 107) (Greenwald et al. 2009).
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No sélo en Estados Unidos se ha comenzado a aprovechar esta herra-
mienta implicita en cuestiones electorales, Italia también ha aportado inves-
tigaciones muy relevantes concernientes al TAl y su posible aplicaciéon como
predictor de intencién de voto, en especial entre los electores indecisos.

Luciano Arcuri y su equipo efectuaron dos estudios con el fin de me-
dir la validez predictiva de las actitudes politicas implicitas en relacién con
el comportamiento electoral, utilizando la herramienta TAI. En el primer es-
tudio, llevado a cabo un mes antes del 13 de mayo de 2001, dia de las
elecciones generales en ltalia, 74 voluntarios residentes en Milan fueron
entrevistados a fin de conocer si ya sabian por qué candidato votar. De
ellos, 12 ya se habian decidido por Silvio Berlusconi, lider de la coalicién
de derecha “Casa delle Liberta”, 22 ya lo habian hecho por Francesco Ru-
telli, lider del grupo izquierdista “Ulivo”, otros 10 preferian candidatos de
partidos mas pequenos y 30 estaban indecisos. A todos ellos se les apli-
co el TAI de la eleccion y se les pidio regresar después de los comicios.
Al comparar los datos tomados antes de la eleccion con los reportados
por los voluntarios después de votar, se encontré lo siguiente: las prefe-
rencias implicitas de los votantes que ya habian decidido por quién votar
se correspondieron casi de manera exacta con su conducta subsiguiente,
lo que valida al TAl como instrumento de prediccion. Pero mas interesante
aun resulto la relacion que emergid entre las preferencias implicitas de los
votantes indecisos y su conducta electoral posterior. A fin de analizar es-
ta relacion mas a fondo, se decidio repetir el estudio con el TAl, pero sélo
con votantes indecisos en las elecciones locales de Véneto, en 2005. Los
resultados volvieron a demostrar una propiedad predictiva del TAl, pero
ademas dan soporte a la hipétesis de la presencia de preferencias “laten-
tes” en los votantes indecisos, surgidas a partir de emociones o afectos

espontaneos (Arcuri et al. 2008).

E/ Proyecto Implicito
Con los ejemplos mencionados anteriormente, es claro que el TAlha demos-

trado ser una herramienta muy util para estudiar las preferencias electora-
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les. Entre investigadores de varios paises del mundo ha surgido el interés
de adaptar esta herramienta a sus condiciones locales, con el fin de apor-
tar una luz a los procesos electorales propios, en especial cuando las con-
tiendas electorales son refidas.

Es por esto que investigadores de las universidades de Harvard, Virginia
y Washington han unido esfuerzos para crear un proyecto de investigacion

continuo en linea, sin fines de lucro que, en sus propias palabras:

provea un ambiente virtual comodo, seguro y bien disefiado para con-
tinuar explorando los fenémenos psicolégicos y, al mismo tiempo, pro-
vea a los visitantes y participantes una experiencia tanto educativa co-

mo interesante.

Este proyecto, denominado Proyecto Implicito esta alojado en el ser-
vidor de la Universidad de Harvard, en la siguiente direccién de internet:
https://implicit.harvard.edu/implicit/ e incluye Tests de Asociacién Implicita
autoaplicables sobre una variedad de temas, entre ellos los electorales. De
acuerdo con la informacion aportada por el mismo sitio, desde 1998 (fecha
de su inauguracion) los visitantes han completado mas de 4.5 millones de
test de demostracion, con un promedio actual de 15,000 test por semana,
mas de 200 articulos han reportado haber utilizado el método y cientos de
conferencias han abordado el tema (Lane et al. 2007, 61).

Este proyecto, autodenominado como laboratorio virtual, tiene cinco

objetivos principales:

1. Desarrollar innovaciones tecnolégicas y metodolégicas para avan-
zar la investigacién psicolégica en internet.

2. Desarrollar una interfaz para los investigadores sin experiencia téc-
nica significativa, utilizando las herramientas del laboratorio virtual

de investigacién del Proyecto Implicito.
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3. Proveer un impetu para la innovacion teérica y metodolégica para
la investigacién en el area de cognicién social implicita.

4. Integrar las misiones de educacion e investigacion en los diversos
subdominios del sitio web del Proyecto Implicito.

5. Analizar y archivar la base de datos masiva del sitio web donde se

practican los tests de demostracion (Proyecto Implicito 2011).

Cualquier persona puede entrar al sitio y sélo con registrarse y contestar
un pequeno cuestionario tiene acceso a los test. Las respuestas son total-
mente anénimas y los datos se encuentran reservados en el servidor de la
Universidad de Harvard. Esta informacién se utiliza inicamente con fines
de investigacion para realizar articulos cientificos referentes a las actitudes
inconscientes de los voluntarios que toman los test y en ningin momento
se comparte con personas ajenas al Proyecto Implicito.

Adicionalmente a la pagina web oficial del proyecto, existe un blog con
las discusiones mas recientes en la siguiente direccién: http://projectim-
plicit.wordpress.com/ y un centro de recursos: http://projectimplicit.net/.
Gracias al reconocimiento que las investigaciones con esta herramienta
implicita han recibido, actualmente el sitio aloja test en 22 idiomas diferentes
y tiene investigadores asociados en 36 paises. En México, el coordinador
del proyecto es el el autor, quien ya en 2006 cred un TAI especificamente
disefiado para medir lo que los ciudadanos mexicanos sentian sobre los
tres candidatos a la presidencia de la Republica (Roberto Madrazo, Andrés

Manuel Lépez Obrador y Felipe Calderdn Hinojosa).
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Cuadro 1. Diversos test disponibles en el sitio web del Proyecto Implicito

Tome un Test ds

Test de Asociacién Implicita

P écnico_Los Cientificos _Projecto Implicit

Tome un Test de

=]
@
3
=
1%}
=
o
2,
o
3

Edad

Tono de piel

Género

Sexualidad

R

TAI de |a Eleccian 2006

H
B
@
o
K
=

Edad (Joven-Viejo TAI). Este TAI se basa en |a
habilidad del participante para distinguir caras viejas
de caras jovenes, Normalmente este TAI indica una
preferencia automatica por los jovenes

Tono de Piel (Piel Clara - Piel Oscura TAI). Para
que este TAI sea efectivo es necesario que el
participante tenga la habilidad de diferenciar rostros
de piel blanca de rostros de piel oscura. Normalmente
este TAI muestra en los participantes preferencia por
personas de piel blanca sabre personas de piel
oscura.

Efeccion . Este TAI requisre la habilidad de distinguir
entre varios candidatos de la Eleccién Presidencial
2006, Usted tendrd la oportunidad de escoger
candidatos para este test,

Paso (Gordo-Flaco TAL). Este TAl se basa en la
habilidad del participante para distinguir rostros de
personas obesas y rostros de personas delgadas
Normalmente este TAI revela una preferencia
sutomitica por las personas delgadas

Género (Género-Ciencia TAI). Este TAI
normalmente muestra Una relacion entre las artes
liberales v las mujeres y entre la ciencia y las
hombres

Paises (TAI México-Estados Unidos). Este TAl e
basa en Ia habilidad del particisants para reconocer
caras de lideres e fconos nacionales, Los resultados
pueden ser usados coma una nuewa manera de medir
el nivel de nacionalismo,

Sexualidad Este TAl se basa en |a habilidad para
distinguir palabras y simbolos gue representan
personas homosesuales y heterosexuales
Normalmente se revela una preferencia automatica
por personas heterosexusles

Raza (Negro-Blanco TAI). Este TAL se basa en la
habilidad del participante para distinguir entrs rostros
europeos y africanos. Los resultados indican
mayormente una preferencia automatica por los
blancos

Razas en México . Este TAI se basa en |a habilidad
del participante para distinguir entre rostros
europens, mestizos & indigenas, que son las
principales razas prevalentes en México. Los
resultados indican mayormente una preferencia
automatica hacia os Europeos que hacia los
Indigenas y los Mestizos

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Utilizacion del TAI en las elecciones de 2006
La evaluacioén disefiada era muy simple: las personas que entraban al si-
tio web del Proyecto Implicito, después de contestar algunas preguntas
para conocer sus caracteristicas personales generales (edad, género, es-

tado de la Republica de residencia, etcétera), y sus preferencias politicas,

tenian que evaluar a los candidatos por parejas.

Alfonso Ayala Sanchez
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Cuadro 2. Cuestionario sobre los datos demograficos

TAl de Candidatos Presidenciales

Su Demografia

. . 2202009090 Ew

Raza |
i
Educacion [

Si usted ha cq_m[_)[s:tadu por lo
menos parte de la licenciatura,
indigue su campo de estudio y
hasta que nivel llegd.

Estado de Residencia

En £aso de ser diferente de la actual, Estado en la cual usted ha
residido por mas tiempo.

==}

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Cuadro 3. Cuestionario sobre las preferencias politicas

Cuestionario

Por favor responda cada una de las preguntas siguientes. Hagalo honestamente y no invierta mucho tiempo en una sola pregunta.

4Cudl afirmacion mejor lo describe a usted?

aF inojos: e
O erefiero a Fsiipe j br Pintado.
G e lpe Caiderén Hinojos e  Aintado por igual.
IO prefiero a Roberto Madrazo Pintado sobre Felipe Caiderdn Hinojosa.
°ro 3 Roberto. i 580 L 6n Hinojose

Por favor evalte que tan calidos o frios son sus sentimientos hacia
(1 = sentimientos més frios, 10 = sentimientos mas calidos)

Felipe Calderén Hingjosa Roberto Madrazo Pintado |

Por favor evale que tan caldos o frios son sus sentimientos hacia:
(1 = sentimientos més frios, 10 = sentimientos més calidos)

Partido Accién Nacional[. |

1

Por favor elja el partido politica con el cual usted se identifica.
Por favor evalde a que ideologia pertenece usted usted.

2Qué partido fue més apoyado en su hogar de infancia?

4Esta usted registrado para votar?

d votar en las e

4Por quién usted en iones pre iales que vienen?

P |
[
|
- T |
- 7 |
Por favor evalle si ests de acuerdo o no con los siguientes items:
Estoy fuertemente interesado en la politica nacional r ]
Me identifico fuertemer i it . [
y segt is puntos de politica nacional " ~l
y seq i ia para presi 2006 . [
i i ol favorto [ @&
cosas? = 4
g - B R T e |
‘cosas?
Consi o | tivas d I
B I
GRS ! i S s s e
‘cosas? & -
“que o ini
2Qué tanto sabe usted sobre Roberto Madrazo Pintado?

Fuente: Proyecto Implicito 2011.
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Por lo tanto, se presentaron tres TAI diferentes:

Test 1: Andrés Manuel Lopez Obrador vs. Felipe Calderén Hinojosa.
Test 2: Andrés Manuel Lopez Obrador vs. Roberto Madrazo Pintado.
Test 3: Roberto Madrazo Pintado vs. Felipe Calderdn Hinojosa.

Cuadro 4. Andrés Manuel Lopez Obrador vs Roberto Madrazo Pintado

Lépez Obrador Madrazo Pintado

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Cuadro 5. Felipe Calderén Hinojosa vs Andrés Manuel Lopez Obrador

Calderén Hinojosa Lépez Obrador

Fuente: Proyecto Implicito 2011.
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Cuadro 6. Felipe Calderén Hinojosa vs Roberto Madrazo Pintado

Calderén Hinojosa Madrazo Pintado

ntinuar,

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Cada test contaba con siete items, donde se proyectaban fotografias
de los candidatos y palabras con una valencia, ya fuera positiva o negati-
va, que el sujeto que realizaba el examen debia parear de acuerdo con lo
indicado en la prueba.

El primero, segundo y quinto bloque de items eran de préactica, es de-
cir, el programa que calcula los resultados no los tomaba en consideracién
al realizar el analisis, y sélo sirven para que el usuario se familiarice con la
prueba. En ellos Unicamente aparecen las imagenes de los candidatos o
las palabras positivas y negativas.

En cambio, el tercero, cuarto, sexto y séptimo bloque de items eran cri-
ticos para que el programa analizara la asociacién implicita (positiva o ne-
gativa) del usuario con los candidatos, ya que se le pedia que relacionara
la imagen de los candidatos con palabras, tanto positivas como negativas,
y dependiendo de su velocidad de reaccion al apretar las teclas del orde-
nador el programa del TAI calculaba por cual de los dos candidatos se te-
nia una preferencia mayor.
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Cuadro 7. Orden y especificaciones para cada uno de los siete bloques del TAI

Bloque Tipo de item item
1 Practica Candidato A/Candidato B
2 Practica Malo/Bueno
" Candidato A o Malo/Candidato B o
3 Critico
Bueno
” Candidato A o Malo/Candidato B o
4 Critico
Bueno
5 Practica Candidato B/Candidato A
s Candidato B o Malo/Candidato A o
6 Critico
Bueno
. Candidato B o Malo/Candidato A o
7 Critico

Bueno

Cuadro 8. Malo vs. Bueno

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Bueno

Agonia

tinuar,

285
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Cuadro 9. Candidato A o Malo vs Candidato B o Bueno

Calderén Hinojosa
o

Malo

Lépez Obrador
o

Bueno

Si cambia a otra

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Cuadro 10. Candidato A o Malo vs. Candidato B o Bueno

Calderén Hinojosa
o

Malo

Madrazo Pintado

o]
Bueno

Fuente: Proyecto Implicito 2011.

Al finalizar cada test, los usuarios conocian cual era su preferencia im-

plicita por cualquiera de los candidatos. Los resultados de las preferencias
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podian variar desde muy pequefia o inexistente a leve, moderada o fuerte
por alguno de los politicos.

Como la eleccion presidencial de 2006 tuvo lugar el 2 de julio, el test se
puso en linea con un mes de anticipacién. De todo el universo de perso-
nas que completaron el test, se tomaron tres grupos divididos en el tiem-
po: un primer grupo de resultados que abarcé desde la puesta en linea del
test hasta dos meses después de la eleccidn, en un intento por captar la
agitacion politica de la poblacion durante ese tiempo. Un segundo gru-
po que incluyd a los participantes que completaron la tarea en el periodo
de dos meses a un afo después de que las elecciones se llevaron a ca-
bo, que trataria de medir el impacto de los sucesos poselectorales. Y un
tercer conjunto que agrup¢ a los que realizaron el test en julio de 2007, a
fin de conocer como habian cambiado las preferencias electorales un afo

después de los comicios.

Cuadro 11. Resultados finales

Test de Asociacion Implicita

Tome un Test de acion Infor 0 i Soporte Técnico  Los Cienti Projecto Implicit

Sus respuestas sugieren
Sus datos sugieren una moderada preferencia automatica por Felipe Calderon
Hinojosa sobre Andrés Manuel Lopez Obrador.

Si su resultado fue descrito como ‘inconcluso’, haga click agui.

Su resultado, reportado arriba, ya esta corregido para el orden en el que usted realiza las
distintas partes del TAL

Si tiene usted una pregunta sobre los efectos del drden, por favor lea la respuesta en Preguntas
Frecuentes 1 en la pagina de Preguntas Frecuentes para esta prueba,

La interpretacion mostrada arriba es descrita como "preferencia automatica por el Candidato X"
si usted ha respondido mas rapidamente cuando el rostro del Candidato x y las palabras Buenas
fueron clasificadas con la misma tecla opuestamente al rostro del Candidato ¥ y palabras
Buenas, Se marca "preferencia automatica por el Candidato ¥" si usted ha respondido mas
rapidamente cuando el rostro del Candidato ¥ vy las palabras Buenas fueron clasificadas con la
misma tecla opuestamente al rostro del Candidato % v palabras Buenas. Dependiendo de la
magnitud de su resultado, su preferencia automatica puede ser descrita como "leve”,
"moderada", "fuerte", o "muy pequefia o inexistente".

Si usted tiene preguntas sin responder acerca de la tarea, por favor revise las preguntas
frecusntes sobre este tipo de investigacidn, Cualquier pregunta subsecuente puede ser dirigida
a los investigadores por correo electronico en esa pagina.

Usted puede probar otros test de demostracian usando el siguiente link Pedimos a los visitantes
que hablen inglés que se registren en el sitio de investigacion _donde podran tener acceso a
estudios acerca de mas de 100 teras de investigacidn acerca de grupos sociales, personalidad
¥ otros.

Fuente: Proyecto Implicito.
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Ultilizacion del TAI en las elecciones
presidenciales de 2012
El TAl es sin duda una herramienta muy Util para exponer preferencias im-
plicitas en los individuos, como lo han demostrado los estudios citados
en este trabajo, especialmente en ambientes electorales muy polarizados,
como el que vivio la sociedad mexicana en las elecciones presidenciales
del afio 2006.

Ante los serios cuestionamientos que enfrentan las encuestadoras tra-
dicionales, esta herramienta puede erigirse como una opcion seria de ana-
lisis de preferencias electorales, ademas de que brinda una oportunidad a
los investigadores sociales para probar teorias o generar nuevas, con res-
pecto a la evolucion politica de los mexicanos.

Es en este sentido que el equipo del Proyecto Implicito México, lidera-
do por quien esto escribe, llevé a cabo otro ejercicio como el efectuado en
2006, a fin de determinar las preferencias politicas del electorado. El estu-

dio de 2012 incluyé a los cuatro candidatos siguientes:

Cuadro 12. Candidatos presidenciales del 2012

Andrés Manuel Lépez

Enrique Pefia Nieto, de la| Gabriel Quadri de la To-

Josefina Vazquez Mo-

Obrador, de la Alianza
PRD-PT-Movimiento Ciu-
dadano.

(FUENTE: CNN 2006)

alianza PRI-PVEM.

(FUENTE: GOOGLE PLUS 2012)

rre, de Nueva Alianza.

(FUENTE: MILENIO 2012)

ta, del PAN.

(FUENTE: PROYECTO DIEZ)
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La metodologia es igual a la descrita en este capitulo, enfrentando pa-
res de candidatos con 7 items por test. Y es por este medio, amable lector,
que se te invita a participar en esta investigacion, simplemente ingresan-
do al sitio web del Proyecto Implicito: https://implicit.harvard.edu/implicit/
mexico/takeatest.html y solo utilizando 20 minutos de tu valioso tiempo
puedes finalizar el test y conocer tus preferencias implicitas respecto a los
candidatos. Tal vez te sorprenda el resultado.
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